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Kursplan

Marknadsanalyser med hjälp av GIS 7,5 högskolepoäng, 

Grundnivå

GIS Applied to Market Analyses 7.5 Credits*, First Cycle

Lärandemål

Efter avslutad kurs skall studenten kunna:

· Organisera och kvantitativt analysera geodemografiska data

· Redogöra för förhållandet mellan demografi och efterfrågan på tjänster och 

produkter

· Analysera för- och nackdelar med alternativa lokaliseringar för olika verksamheter

· Göra beräkningar av kundunderlag för lokaliseringar 

· Visualisera resultatet av beräkningar med hjälp av geografiska informationssystem

· Redovisa grundvalen för val av olika parametrar och hur dessa tillmäts olika 

betydelse vid skilda lokaliseringsanalyser

· Utvärdera och bedöma tillgängligheten för olika marknadssegment

Innehåll

Kursen bygger på övningar i att genomföra lokaliseringsanalyser baserat på kundunderlag 

för olika typer av serviceproduktion. I alla tillämpningsövningarna används GIS-verktyg 

(datorlaborationer) för att beräkna befolkningspotentialer som kan bedömas i form av 

kundunderlag eller köpkraft. Utfallet av dessa beräkningar redovisas i form av tematiska 

kartor. När det gäller platsers attraktivitet behandlar kursen olika kvalitativa ansatser för att 

spegla detta och vilken betydelse attraktivitet har i lokaliseringssammanhang.

Examinationsformer

Inlämningsuppgift 1, 3,5 hp, Inlämningsuppgift 2, 4 hp

Arbetsformer

Föreläsningar och datalaborationer.

Betyg

Som betygsskala används U–VG.

Slutbetyg på kursen sätts efter en samlad bedömning av examinator.

* 1 Credit = 1 ECTS
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Förkunskapskrav

Grundläggande behörighet

Learning Outcomes

Upon completion of the course, students will be able to:

· Organise and quantitatively analyse geodemographic data

· Describe the relationship between demographics and the demand for services and 

products 

· Analyse the pros and cons of different possible locations for various activities

· Calculate the customer base for locations 

· Visualise calculation results using a geographic information system

· Present the rationale for the selection of various parameters depending on their 

different significance

· Evaluate the accessibility for different market segments 

Ämnestillhörighet:

Kulturgeografi

Ämnesgrupp:

Kultur- och samhällsgeografi

Utbildningsområde:

Samhällsvetenskapliga området, 100%

Kursen kan ingå i följande huvudområde(n):

1. Kulturgeografi

Fördjupningsbeteckning för respektive huvudområde:

1. G1N

Fastställd:

Fastställd 2020-02-06

Kursplanen gäller fr.o.m. 2020-02-19


