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Kursplan

Organisation och marknadsforing A 15 hogskolepoang,
Grundniva
Organisation and Marketing A 15 Credits*, First Cycle

Larandemal
Efter genomgéngen kurs ska studenten kunna:

e redogora for grundliggande vetenskapsteoretiska begrepp och deras koppling till
det foretagsekonomiska faltet (1)

e redogora for grundliggande begrepp, modeller och teoretiska grunder for
dmnesomradet organisation (2)

e redogora for grundliggande begrepp, modeller och teoretiska grunder inom
dmnesomradet marknadsforing med sérskild vikt pa konsumentmarknadsforing (3)

e  soka och samla relevant information och kritiskt vérdera olika informationskéllor (4)

e tillimpa regler for akademiskt skrivande med avseende pa formalia och struktur (5)

e  diskutera organisationers verksamhet utifran organisationsomradets teoretiska
grund (6)

e  diskutera for- och nackdelar med olika marknadsforingsstrategier (7)

o tastillning till etiska fragestéllningar kopplat till vetenskapen i allménhet och
foretagsekonomin i synnerhet (8)

Innehall

Kursen inleds med en genomgang av grundlédggande begrepp och synsitt inom
vetenskapsteorin och dess relevans for foretagsekonomin och dar frdgan om vad vetenskap
ar och hur vetenskapen skiljer sig fran icke-vetenskap behandlas. Inom ramen for kursen
gors en dvergripande genomgang om hur informationsinsamling sker pa ett systematiskt
och strukturerat sitt samt vikten av att kunna uttrycka sig klart och tydligt i skrift och
kunna folja vedertagna krav pa formalia och struktur.

Inom omrédet organisation behandlas grundlaggande organisationsteoretiska begrepp,
modeller och teoretiska grunder. Organisationsteorins framviaxt presenteras i sitt historiska
sammanhang med speciell tonvikt pa de perspektiv pa organisation och ledarskap som getts
av det sena 1900-talets forskning och debatt. Aven organisationernas samspel med och
beroendeforhallanden till samhillet behandlas.

Inom omrédet marknadsforing, behandlas grundldggande begrepp, modeller och teoretiska

*1 Credit=1 ECTS
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grunder, marknadens forutséttningar och marknadsforingsstrategier. Fokus ligger hér i
huvudsak inom omrédet for konsumentmarknadsforing.

Examinationsformer

Delmoment 1 (examinerar mal 1, 5, 8): Individuell skriftlig inlamningsuppgift samt aktivt
deltagande vid seminarium, 2,5 hp

Delmoment 2 (examinerar mal 2): Individuell skriftlig salstentamen, 5 hp

Delmoment 3 (examinerar mal 3): Individuell skriftlig salstentamen, 5 hp

Delmoment 4 (examinerar mal 4, 5, 6, 7): Skriftlig inlamningsuppgift i grupp med opposition
och aktivt deltagande vid seminarium, 2,5 hp

Arbetsformer
Foreldsningar och seminarier.

Betyg
Som betygsskala anvands U-VG.

Delmoment 1, 4: U, G
Delmoment 2, 3: U, G, VG

For betyget Vil godkand pé kursen krivs betyget Vil Godkédnd pa delmoment 2 och 3.

Foérkunskapskrav
Grundldggande behdrighet

Ovrigt
Bedomningar av respektive prestation sker endast under den tidsperiod som framgar av
presenterad studiehandledning.

Studenterna ska kunna redogéra for sina respektive insatser i gruppuppgiften.

Kan ej tillgodorédknas i examen tillsammans med andra kurser med motsvarande innehall som
denna, t.ex. Organisation A och Marknadsforing A. Kursen ersitter FO1044.

Amnestillhérighet:
Foretagsekonomi

Amnesgrupp:
Foretagsekonomi

Utbildningsomrade:
Samhillsvetenskapliga omradet, 100%
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Kursen kan inga i féljande huvudomrade(n):
1. Foretagsekonomi

Fordjupningsbeteckning for respektive huvudomrade:
1. GIN

Faststalld:
Faststdlld 2020-03-05
Kursplanen géller fr.o.m. 2020-03-15



