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Kursplan

Reklamfilmsproduktion 15 hogskolepoang, Grundniva
Production of Advertising Films 15 Credits*, First Cycle

Larandemal
Efter avslutad kurs ska studenten kunna:

e  planera och genomfora en samproduktion av reklamfilm

e  genomfora en grundldggande marknadsundersdkning som utgéngspunkt for en
reklamfilmsproduktion

e skriva en projektbeskrivning och avtalsforslag

e  motivera designval for reklamfilmsproduktion utifran reklamfilmsteori, syfte,
malgrupp och visningsfonster

e utfora en projektpresentation med visualiseringar

e  redogora for relevant grundldggande juridik och etik som ror reklamfilm

e analysera reklamfilm utifran reklamfilmsteori, i enlighet med vetenskapliga texters
krav pa spréklig framstéllning, formalia och struktur

e  kritiskt granska och konstruktivt diskutera egna och andras
reklamfilmsproduktioner

e  samarbeta konstruktivt med olika intressenter i samband med
reklamfilmsproduktion.

Innehall

Kursen bestar av tre moduler. Den forsta utgérs av en samproduktion i grupp, under
handledning. Detta omfattar kontakt med en agerande bestéllare, idéframtagande,
produktion och leverans av reklamfilm. Den andra modulen bestar av framtagande av
projektbeskrivning och genomférande av projektpresentation i flera steg. Den tredje
modulen omfattar reklamfilmsteori och reklamfilmsanalys.

Examinationsformer
Examination sker genom

e skriftliga inlamningsuppgifter
e audiovisuella gestaltningsuppgifter
e  muntliga presentationer

e aktivt deltagande under seminarier, handledningar och workshoppar.

*1 Credit=1 ECTS
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Betyg

Som betygsskala anvinds U-VG.
For att fa betyget VG pa hela kursen krdvs VG pa modul 1 och 3.
Betygsrapportering:

Modul 1: Samproduktion av reklamfilm, 7 hp
Modul 2: Projektbeskrivning och projektpresentation, 3 hp
Modul 3: Filmanalys, 5 hp

Forkunskapskrav
60 hp inom huvudomradet Bildproduktion inklusive kursen Ménniskan och den rorliga
bilden, 7,5 hp

Ovrigt
Ersitter GBQ275.

Learning Outcomes

On completion of the course, students will be able to:

e  plan and carry out a co-production of advertising films

e  conduct a basic market research as a starting point for production of an advertising
film

e write a project description and contract proposal

e  motivate design choices for productions of advertising films based on advertising
film theory, purpose, target group and viewing window

e  perform a project presentation with visualisations

e account for relevant basic law and ethics related to advertising films

e analyse advertising films based on theory of advertising films, in accordance with
the requirements of scholarly writing, style, format and structure

e critically review and constructively discuss their own and others® productions of
advertising films

e  collaborate constructively with various stakeholders in connection with
production of advertising films.
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Amnestillhorighet:
Bildproduktion

Amnesgrupp:
Medieproduktion

Utbildningsomrade:
Mediaomradet, 100%

Kursen kan inga i féljande huvudomrade(n):
1. Bildproduktion

Fordjupningsbeteckning for respektive huvudomrade:
1. G2F

Faststalld:
Faststélld 2022-05-25
Kursplanen giller fr.o.m. 2022-06-23



