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Kursplan

Marknadsféring och inkdp pa foretagsmarknader 7,5
hégskolepoang, Grundniva 2

Marketing and Purchasing in Business Markets 7.5 Credits*, First Cycle Level 2

Larandemal
Kunskap och forstdelse

Efter avslutad kurs ska studenten kunna:

e redogora for och forklara olika marknadsforings- och inkopsstrategier pa
foretagsmarknader, dvs business-to-business marknader. (1)

e  forklara hur olika beslutsprocesser vad giller marknadsféring och inkdp pa
foretagsmarknader kan g4 till samt vad som paverkar detta. (2)

Férdighet och formaga
Efter avslutad kurs ska studenten kunna:

e  sjdlvstindigt och kritiskt granska och tillimpa teorier rérande marknadsféring och
ink&p pé foretagsmarknader samt med hjélp av dessa analysera aktuella fall. (3)

e  praktiskt tillimpa teorier rérande marknadsforing och inkdp pé foretagsmarknader i
utformandet av ink6ps- och marknadsforingsstrategier (4)

Virderingsformdga och forhallningssdtt

Innehall

Kursen behandlar faktorer som paverkar ett foretags strategiutformning vid marknadsféring
respektive inkdp. Marknadsforingsstrategier och olika perspektiv pa marknaden behandlas
med avseende pé foretagsmarknaden, dvs. business-to-business markets. Inkop av olika
typer av varor och tjanster dr ett annat moment i kursen dér faktorer som péverkar

foretagets strategiutformning for ink6p behandlas mer ingdende. Kursen innefattar
teoretiska bakomliggande resonemang kring modeller och strategier samt praktiska dvningar
och analyser. Etiska och miljomaéssiga konsekvenser av foretags agerande diskuteras ocksa.

Examinationsformer
Skriftlig tentamen, 4,5 hogskolepodng; (mél 1 och 2)

*1 Credit=1 ECTS
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Aktivt deltagande vid seminarierna samt godkdnda PM-uppgifter, nérvaro vid eventuella
studiebesdk och géstforeldsningar, 3 hogskolepoing; (mal 3, 4 och 5)

Arbetsformer

Foreldsningar, gistforeldsningar och/eller studiebesok. Litteratur- och PM-seminarier dér
olika fall diskuteras. Kurslitteratur och praktikfall skall aktivt anvindas och diskuteras vid de
olika seminarierna. Korta PM skall forfattas infor varje seminarium. Dessutom skall ett langre
PM, sk slut-PM, forfattas och behandlas under seminarium.

Betyg
Som betygsskala anvinds U-VG.

For att erhalla betyg VG pa hel kurs krdvs VG pé tentamen.

Foérkunskapskrav
90 hp pa grundniva 1 varav kurserna Ekonomistyrning och Redovisning 15 hp,
Organisation och Marknadsféring 15 hp samt Marknadsforing B 7,5 hp

Ovrigt
Ersitter kursen FO2009.
Student har rétt att provas vid maximalt 5 examinationstillfdllen.

Amnestillhorighet:
Foretagsekonomi

Amnesgrupp:
Foretagsekonomi

Utbildningsomrade:
Sambhillsvetenskapliga omrédet, 100%

Faststalld:
Faststdlld 2015-02-26
Kursplanen géller fr.o.m. 2015-05-13



