D.nr: HDa 2018/469

Sida 1(4)
GT1049
HOGSKOLAN
DALARNA
Kursplan

Reklamdesign 7,5 hogskolepodng, Grundniva 1
Promotional design 7.5 Credits*, First Cycle Level 1

Larandemal
Kunskap och forstdelse

Efter avslutad kurs ska den studerande kunna

e  redogora for centrala begrepp inom kommunikation och marknadsforing

e  korrekt anvinda grundldggande terminologi inom koncept- och kampanjutveckling

o  forklara strategier inom marknadsforing med hjélp av grundlédggande
kommunikationsteorier

Férdighet och formdga
Efter avslutad kurs ska den studerande kunna

e  genomfora en visuell innehdllsanalys for att motivera val av grafisk design till en
utvald forpackning

e utforma och motivera en grundliggande kommunikationsplan och grafiskt
marknadsforingsmaterial med utgdngspunkt fran given uppdragsbeskrivning och
enkel research

e skriftligen och muntligen presentera ett kampanjforslag for en publik

Virderingsformaga och forhallningssditt
Efter avslutad kurs ska den studerande kunna

e  fora fram olika etiska perspektiv kring reklamens effekt pa samhallet och det ansvar
som olika aktdrer har i samband med detta

Innehall
Kursen kombinerar grundldggande marknadsforing med grafisk design och

konceptutveckling bade praktiskt och teoretiskt.

Kursen inleder med att introducera omradet marknadsforing och behandlar darefter

*1 Credit=1 ECTS
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omrédets grundldggande terminologi, begrepp och teorier. Bland annat berdrs
marknadsforingens grundlédggande terminologi och dess innebord, olika praktiska
marknadsforingsstrategier och deras eventuella for- och nackdelar. Darutdver behandlas
olika modeller inom kommunikation och marknadsforing.

Principerna for kommunikationsplaner berdrs dér olika typer av kanaler som finns att tillga i
ett marknadsforingssammanhang kombineras och viljs beroende pa mal, malgrupp,
budskap och budget etc. Skillnaden mellan att marknadsfora tjanster och produkter och att
rikta sig till konsumenter eller foretag behandlas.

Kursen omfattar dven design av en utvald forpackning. Arbetet inleds med att studenten
genomfor en visuell innehéllsanalys och ett researcharbete kring produkten. Detta ligger till
grund for designarbetet.

De teoretiska kunskaperna omsitts sedan till viss del praktiskt i de kursmoment som ror
koncept- och kampanjutveckling. Har skapar studenten bl.a. kampanjidéer och grafiskt
material utifrén en given uppdragsbeskrivning och enkel research.

I samband med detta trinas studenten i att presentera och sélja in kampan;jforslag. Bland
annat diskuteras anvdndningen av mood boards, dummies och andra hjdlpmedel for att
visualisera en idé, samt olika perspektiv pa pitchprocessen i sig.

I kursen ingar seminariediskussioner kring reklamens effekt pd och roll i samhéllet och det
ansvar som olika aktorer (bestéllare, konsumenter och formgivare) har i samband med detta.
Studenten ska, i ett skriftligt reflektionsprotokoll efter diskussionerna, problematisera kring
nagon aspekt av relationen reklam—sambhélle och aktdrernas ansvar.

Examinationsformer
e  Skriftlig salstentamen (2 hp)
e Inldmningsuppgifter, presentationer och seminarier (4,5 hp)
e Skriftlig inlimning (1 hp)

Arbetsformer
Foreldsningar, grupparbete, workshops och obligatoriska seminarier.

Betyg
Som betygsskala anvinds U, 3, 4, 5.

Skriftlig inlimning U-G.
Slutbetyget pa kursen sitts efter en samlad beddmning av examinator.

Forkunskapskrav
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Typografi och layout 2, 7,5 hp
Grafisk design och profilering 7,5 hp grundnivé 1 eller motsvarande kunskaper

Ovrigt
Bedomningar av respektive prestation sker endast under den tidsperiod som framgér av
presenterad studiehandledning.

Summary in English
Knowledge and understanding

Upon completion of the course, the student shall be able to:

e define key concepts used within communication and marketing

e  correctly use fundamental terminology within concept- and campaign development

e  explain strategies within a marketing context using fundamental communication
theories

Competence and skills
Upon completion of the course, the student shall be able to:
e  design and justify a basic communication plan and visual marketing materials
based upon a given brief and basic research
e implement content analysis to choose a graphic design for chosen packaging
e inspeech and in writing present a campaign-concept proposal to an audience
Judgement and approach
Upon completion of the course, the student shall be able to:
e  present different ethical perspectives on the possible effects of advertising on

society and the responsibilities of clients, consumers and designers in relation to
this

Amnestillhérighet:
Grafisk teknologi
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Amnesgrupp:
Medieproduktion

Utbildningsomrade:
Tekniska omrédet, 100%

Kursen kan inga i féljande huvudomrade(n):
1. Grafisk teknologi

Foérdjupningsbeteckning for respektive huvudomrade:

1. GIF

Faststalld:
Faststdlld 2018-03-08
Kursplanen géller fr.o.m. 2018-05-22
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