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Kursplan

Internationell marknadsféring 7,5 hogskolepodng, Grundniva 2
International Marketing 7.5 Credits*, First Cycle Level 2

Larandemal
Efter avslutad kurs skall studenten ur ett marknadsforingsperspektiv kunna:

e  visa forstaelse for och insikt i vad som driver foretag till internationalisering och
vad som paverkar deras etableringsstrategier for utlindska marknader.

e visa fordjupad forstaelse for den situation som foretag stills infor vid en
internationalisering.

e  visa forstaelse for hur globaliseringen paverkar foretagens forutsittningar for
internationalisering.

e identifiera och analysera omvirlden samt kunna argumentera for eller emot
alternativa strategier vid internationalisering.

e redogora for teoribildningen kring foretagens internationaliseringsprocess.

e  visa fortrogenhet med modeller och teoretiska resonemang inom omradet.

Innehall

Kursen behandlar de beslut ett foretag som verkar pa en global marknad star infér. Under
kursen kommer olika beslut som ett foretag behdver ta stillning till vid en eventuell
etablering utomlands att tas upp.

Huvudsakliga moment i kursen behandlar om foretaget ska etablera sig utomlands och i sa
fall pa vilka marknader, vilken strategi foretaget ska vélja vid en eventuell etablering, hur det
globala marknadsforingsprogrammet bor utformas och hur det kan implementeras och
koordineras globalt. Olikheter mellan marknader sdsom skillnader i kultur, ekonomi,
regelverk och marknadsstruktur samt hur dessa skillnader paverkar foretagets
forhéllningsstt till internationalisering behandlas. Verktyg for att analysera detta och ta

med det i ett beslutsfattande ingar. Kursen behandlar &ven hur internationalisering paverkar
foretagens handel och inkdp, sourcing, exportmdjligheter, samt underleverantérers

beroende av kundernas lokalisering.

Examinationsformer

Individuell skriftlig tentamen 4,5 hp, samt géstforeldsningar och obligatoriska
seminarieaktiviteter med skriftliga rapporter 3 hp.

*1 Credit=1 ECTS
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Foreldsningar och seminarier. Kurslitteraturen och anvisade praktikfall skall aktivt anvédndas
och diskuteras vid de olika seminarierna. Fallstudier ska analyseras och rapporter skall
forfattas infor varje seminarium och kan i vissa fall komma att redovisas muntligt. Nérvaro
vid seminarier och géstforeldsningar dr obligatoriskt.

Betyg
Som betygsskala anvinds U-VG.

Slutbetyget pa kursen sétts efter en samlad bedémning av examinator.

Forkunskapskrav

Marknadsforing I, 7,5 hp, grundniva 1
Marknadsforing I1 (7,5 hp)

Handelsrittslig dversiktskurs 15 hp
Organisationsteori, 7,5 hp, grundniva 1
Ekonomistyrning, grundléggande, 7,5 hp, grundniva

Ovrigt
Ersiitter kursen: FO2016 Marknadsforing ur ett internationellt perspektiv
Student har rétt att provas vid maximalt 5 tentamenstillféllen.

Amnestillhérighet:
Foretagsekonomi

Amnesgrupp:
Foretagsekonomi

Utbildningsomrade:
Samhillsvetenskapliga omréadet, 100%

Faststalld:
Faststdlld 2015-03-20
Kursplanen géller fr.o.m. 2015-04-01



