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1. Objectives of the Educational Programme

1.1 Objectives, as specified in the Higher Education Act (1992:1434), Chapter 1, 8 §: 

Undergraduate education shall, in addition to knowledge and skills, provide the students with a capability of independent and critical judgment, an ability to independently solve problems and an ability to follow the development of knowledge, all within the field covered by the education. The education should also develop the students’ ability to exchange information at a scientific level.


1.2. Degree objectives, as specified in the Higher Education Ordinance (1993:100), appendix 2:

1.3 Objectives of the programme

After completed educational programme the student will have:

· Acquired basic knowledge about tourism, travel and destination management from different disciplinary perspectives

· Acquired knowledge about the role of tourism in society from an international perspective

· An understanding of the importance of economic and social causes and driving forces of the localisation of activities and the mobility of people

· Acquired basic knowledge about firms, business development and entrepreneurship as well as financial control and accounting

· The ability to apply economic theories on the tourist sector, such as pricing and estimation of economic effects

· The ability to assess the development potential of a destination

· Skills in using modern maps and geographical information systems

· The ability to apply theoretical and methodological knowledge to independently analyse destination development

· Practical skills to be able to take part in destination development projects

2. Main Structure of the Programme

The content of the programme focus on knowledge about international tourism and destination management from the perspectives of management and planning. The major in the exam given is optional between Human Geography and Business Administration. The choice is made prior to the last semester of the programme. 

The autumn semester of the second year is an exchange semester where the student may study abroad at one of our partner universities. As an alternative to this exchange programme optional courses are offered at Dalarna University.
3. Courses of the Programme

Undergraduate Level 1

Year 1
Tourism and Destination Development – an introduction 7,5 hp Tourism Studies/Human Geography

Demographics and Tourism Markets, 7,5 ECTS, Human Geography

Tourism in a global economy, 15 ECTS, Human Geography

Management Accounting, basic, 7,5 ECTS, Business Administration

Introduction to Microeconomics, 7,5 ECTS, Economics

Marketing, 7,5 ECTS, Business Administration

Introduction to Macroeconomics, 7,5 ECTS, Economics
Year 2

Data analysis and statistics, 7,5 ECTS, Statistics

Financial Accounting and Management, 7,5 ECTS, Business Administration

Tourism Management, 7,5 ECTS, Business Administration

Organisation Management, 7,5 ECTS, Business Administration

GIS as an analysis tool, 7,5 ECTS, Human Geography

Mobility and Travel Behaviour, 7,5 ECTS, Human Geography

Location Analysis and Destination Development, 7,5 ECTS, Human Geography

Analysis of Destinations and Places –  essay course, 7,5 ECTS, Human Geography

Year 3

Tourism Studies abroad, 30 ECTS in Business Administration Tourism Studies, alternatively studies at Dalarna University:

Undergraduate Level 2

Two optional courses

Place Marketing, 7,5 ECTS, Business Administration/ Human Geography

or

Managing Natural and Cultural Heritage for Tourism, 7,5 ECTS, Business Administration/ Human Geography

GIS based market and resource analysis, 7,5 ECTS, Business Administration/ Human Geography

or

Quantitative Market Analysis with Tourism Applications, 7,5 ECTS, Economics

Mandatory

Thesis for Bachelor Degree in Human Geography or Business Administration, 15 ECTS

4. Degree Awarded

Degree of Bachelor of Arts with a Major in Business Administration

or

Degree of Bachelor of Arts with a Major in Human Geography
5. Required entry qualifications

General entrance requirements and Civics A, Mathematics B and English B at Swedish upper secondary school, or equivalent knowledge. 
No knowledge of Swedish is required.
6. Other information
The name of the programme can be written in the degree certificate. The student must have completed these specific courses within the programme to have this done.

Tourism

Tourism and Destination Development – an introduction 7,5 hp Tourism Studies/Human Geography

Demographics and Tourism Markets, 7,5 ECTS, Human Geography

Tourism in a global economy, 15 ECTS, Human Geography

GIS as an analysis tool, 7,5 ECTS, Human Geography

Mobility and Travel Behaviour, 7,5 ECTS, Human Geography

Location Analysis and Destination Development, 7,5 ECTS, Human Geography

Analysis of Destinations and Places –  essay course, 7,5 ECTS, Human Geography

Tourism Management, 7,5 ECTS, Business Administration

Business Administration

Management Accounting, basic, 7,5 ECTS, Business Administration

Marketing, 7,5 ECTS, Business Administration

Organisation Management, 7,5 ECTS, Business Administration

Research metods

Data analysis and statistics, 7,5 ECTS, Statistics

Undergraduate level II courses within the programme

15 hp courses 
Thesis

A 15 hp thesis within the field of International Tourism Management.



1. PROGRAMMETS MÅL

1.1 Mål enligt Högskolelagen (1992:1434), 1 kap. 8 §: 

Utbildning på grundnivå skall utveckla studenternas
– förmåga att göra självständiga och kritiska bedömningar,
– förmåga att självständigt urskilja, formulera och lösa problem, och
– beredskap att möta förändringar i arbetslivet.

Inom det område som utbildningen avser skall studenterna, utöver kunskaper

och färdigheter, utveckla förmåga att

– söka och värdera kunskap på vetenskaplig nivå,

– följa kunskapsutvecklingen, och

– utbyta kunskaper även med personer utan specialkunskaper inom området.

1.1 Mål enligt Högskolelagen (1992:1434), 1 kap. 9 §: 

Utbildning på avancerad nivå skall innebära fördjupning av kunskaper, färdigheter och förmågor i förhållande till utbildning på grundnivå och skall, utöver vad som gäller på grundivå,

- ytterligare utveckla studenternas förmåga att självständigt integrera och använda kunskaper,

- utveckla studenternas förmåga att hantera komplexa företeelser, frågeställningar och situationer, och

- utveckla studenternas förutsättningar för yrkesverksamhet som ställer stora krav på självständighet eller för forsknings- och utvecklingsarbete.(Lag 2006:173) 


1.2. Examensmål enligt Högskoleförordningen (1993:100), bilaga 2:

Kunskap och förståelse
För kandidatexamen skall studenten
– visa kunskap och förståelse inom huvudområdet för utbildningen, inbegripet metoder inom området, fördjupning inom någon del av området samt orientering om aktuella forskningsfrågor.
Färdighet och förmåga
För kandidatexamen skall studenten 
– visa förmåga att söka, samla, värdera och kritiskt tolka relevant information i en problemställning samt att kritiskt diskutera företeelser, frågeställningar och situationer,
– visa förmåga att självständigt identifiera, formulera och lösa problem samt att genomföra uppgifter inom givna tidsramar,
– visa förmåga att muntligt och skriftligt redogöra för och diskutera information,
problem och lösningar i dialog med olika grupper, och
– visa sådan färdighet som fordras för att självständigt arbeta inom det område som utbildningen avser.
Värderingsförmåga och förhållningssätt
För kandidatexamen skall studenten
– visa förmåga att inom huvudområdet för utbildningen göra bedömningar med hänsyn till relevanta vetenskapliga, samhälleliga och etiska aspekter,
– visa insikt om kunskapens roll i samhället och om människors ansvar
för hur den används, och 
– visa förmåga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin kompetens.
Självständigt arbete (examensarbete)
För kandidatexamen skall studenten inom ramen för kursfordringarna ha fullgjort ett självständigt arbete (examensarbete) om minst 15 högskolepoäng inom huvudområdet för utbildningen.
1.3 Utbildningsprogrammets mål
Målet med programmet är att studenterna efter genomgången utbildning skall: 

· Ha tillägnat sig grundläggande kunskaper om turism, resande och destinationsutveckling ur ett kulturgeografiskt och ett företagsekonomiskt perspektiv
· Ha tillägnat sig kunskaper om turismen som samhällsfenomen ur ett internationellt perspektiv 
· Förstå betydelsen av en ekonomiskt, social och miljömässigt hållbar utveckling för turistdestinationer
· Ha kunskaper om betydelsen av ekonomiska och sociala drivkrafter till verksamheters lokalisering samt till människors mobilitet

· Ha grundläggande kunskaper om företagande, entreprenörskap och affärsutveckling, samt ekonomisk styrning och organisationsförutsättningar

· Ha förmåga att tillämpa teoretiska samhällsekonomiska kunskaper på turistnäringens problematik, såsom prissättning och beräkning av ekonomiska effekter
· Ha förmåga att bedöma ett områdes/projekts utvecklingspotential 
· Ha färdigheter i att använda moderna kartor (geografiska informationssystem; GIS) 
· Ha förmåga att kommunicera och arbeta med andra i en internationell och mångkulturell arbetsmiljö
· Ha förmåga att tillämpa teoretiska kunskaper och metodkunskaper inom huvudområdet för utbildningen för att självständigt kunna analysera utvecklingen av en destination 
· Ha praktiska färdigheter för att kunna medverka i utvecklingen av en destination

2. Huvudsaklig uppläggning
Programmets innehåll fokuserar på kunskaper om internationell turism och destinationsutveckling ur både ett företagsperspektiv (management) och ett samhällsperspektiv (planering). Huvudområdet för utbildningen är valbar mellan företagsekonomi och kulturgeografi. Valet görs inför utbildningens sista termin.
På hösten år tre förväntas studenten åka utomlands en termin och läsa vid något av våra partneruniversitet. Som alternativ till utlandsstudier erbjuds tematiska turismkurser på engelska som studeras tillsammans med andra internationella studenter på Högskolan Dalarna.

Undervisningsspråket på programmet är engelska. 


3. Programmets kurser

Grundnivå 1
Turism och Destinationsutveckling – en introduktion, 7,5 hp turismvetenskap/kulturgeografi

Demografi och marknader för turism 7,5hp Kulturgeografi
Turism i den globala ekonomin 15 hp Kulturgeografi
Ekonomistyrning - grundläggande 7,5 hp Företagsekonomi
Introduktion Mikroteori 7,5 hp Nationalekonomi
Marknadsföring I 7,5 hp Företagsekonomi
Introduktion Makroteori 7,5 hp Nationalekonomi
Dataanalys och statistik 7,5 hp Statistik
Tourism Management 7,5 hp Företagsekonomi
Extern redovisning 7,5 hp Företagsekonomi 
Organisation 7,5 hp Företagsekonomi
GIS som verktyg för analys 7,5 hp Kulturgeografi 
Mobilitet och resvanor 7,5 hp Kulturgeografi
Lokaliseringsanalys och destinationsutveckling7,5 hp Kulturgeografi
Analys of destinationer och platser – uppsats 7,5 hp Kulturgeografi
År 3

Studier utomlands, 30 ECTS inom Företagsekonomi eller turism, alternativt studies vid  

Högskolan Dalarna
Grundnivå 2
En kurs väljs av endera:
Place Marketing 7,5 hp Företagsekonomi/Kulturgeografi
eller:
Managing natural and cultural heritage for tourism 7,5 hp Företagsekonomi/ Kulturgeografi
Och en kurs väljs av endera:
GIS based market and resourse analysis 7,5 hp Företagsekonomi/ Kulturgeografi
eller:
Quantitative analysis with tourism applications 7,5 hp Grundnivå 2 Nationalekonomi/ Företagsekonomi/ Kulturgeografi
Examensarbete 15hp Företagsekonomi/Kulturgeografi

4. Examensbenämning

Filosofie Kandidatexamen med huvudområdet företagsekonomi (Degree of Bachelor of Science with a Major in Business Administration and Management)
Eller:

Filosofie kandidatexamen med huvudområdet kulturgeografi (Degree of Bachelor of Science with a Major in Human Geography)

5. Behörighetskrav
Standardbehörighet D.4.1 eller motsvarande kunskaper och Engelska B eller motsvarande kunskaper. Sökande med godkänt betyg i Matematik B beviljas dispens från kravet på Matematik C.
Dispens beviljas från kravet på Svenska B för grundläggande behörighet.

6. Övrigt

Programnamnet kan redovisas i examensbeviset. För att programnamnet ska redovisas i examensbeviset måste den studerande med godkänt resultat ha genomfört nedan nämna kursen om 135 hp  


Turism

Turism och Destinationsutveckling – en introduktion, 7,5 hp turismvetenskap/kulturgeografi

Demografi och marknader för turism 7,5hp Kulturgeografi
Turism i den globala ekonomin 15 hp Kulturgeografi
GIS som verktyg för analys 7,5 hp Kulturgeografi 
Mobilitet och resvanor 7,5 hp Kulturgeografi
Lokaliseringsanalys och destinationsutveckling7,5 hp Kulturgeografi
Analys of destinationer och platser – uppsats 7,5 hp Kulturgeografi
Tourism Management 7,5 hp Företagsekonomi
Business Administration

Ekonomistyrning - grundläggande 7,5 hp Företagsekonomi
Marknadsföring I 7,5 hp Företagsekonomi
Organisation 7,5 hp Företagsekonomi

Research metods

Dataanalys och statistik 7,5 hp Statistik
Grundutbildning nivå II kursen inom programmet:

15 hp 

Thesis

15 hp uppsats inom International Tourism Management
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